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Attitudes du public 
envers l’hantavirus
Sondage auprès des 
Canadiens

19 mai 2026



Méthode

Sondage en ligne auprès des répondants âgés de 18 ans ou 
plus. (Échantillon canadien: n= 1 511). 

Les répondants avaient la possibilité de remplir le sondage en français ou en 
anglais et ont été recrutés de manière aléatoire à l’aide du panel en ligne de 
LEO. 
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Introduction

Méthodologie

Pondération

Les résultats ont été pondérés selon l’âge, le genre, la 
langue maternelle, la région, la scolarité et la présence 
d’enfant dans le foyer afin de garantir un échantillon 
représentatif de la population canadienne.

Différences significatives

Les nombres en caractères gras et rouges indiquent une 
différence significative statistiquement inférieure par 
rapport au complément, alors que les nombres en 
caractères gras et verts indiquent une différence 
significative statistiquement supérieure par rapport au 
complément. 

Marge d’erreur

À des fins de comparaison, un échantillon probabiliste de 
cette taille aurait une marge d’erreur d’au plus ±2,52%,  (19 
fois sur 20).

Collecte

Collecte des données du 15 au 18 mai 2026.
Données arrondies

Il est à noter que les nombres présentés ont été arrondis. 
Par contre, ce sont les nombres avant arrondissement qui 
sont utilisés pour calculer les sommes présentées. Ainsi, 
les sommes peuvent ne pas correspondre à l’addition 
manuelle des nombres présentés. 

Une méthodologie plus détaillée est présentée en annexe.

Notes→

Questions

Vous avez des questions sur les données présentées dans 
ce rapport ? Veuillez contacter l’une des personnes 
suivantes :
Sebastien Dallaire (sdallaire@leger360.com)
Vice-président exécutif, Est du Canada

Andrew Enns (aenns@leger360.com)
Vice-président exécutif, Centre du Canada

Steve Mossop (smossop@leger360.com)
Vice-président exécutif, Ouest canadien

Cette semaine, nous avons sondé des Canadiens sur leur opinion concernant l’Hantavirus.

mailto:sdallaire@leger360.com
mailto:aenns@leger360.com
mailto:smossop@leger360.com
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La firme de sondage la plus précise au Canada

CANADA 2025-QUÉBEC

À propos des sondages
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Faits saillants 

Voici quelques 
faits saillants de 
notre sondage...

• La plupart des Canadiens (83 %) déclarent avoir entendu parler du hantavirus, et ce taux de notoriété est nettement plus élevé chez les 
Canadiens âgés de 55 ans et plus (89 %). 

• Près de quatre Canadiens sur dix (38 %) se disent préoccupés par le hantavirus, tandis qu'une majorité (59 %) affirment ne pas l'être. Ce 
sentiment d'inquiétude est nettement plus marqué chez les Canadiens âgés de 18 à 34 ans (52 %) et chez les Ontariens (42 %). 

• Près de la moitié des Canadiens (52 %) déclarent avoir pris au moins une mesure en réponse au hantavirus ; le plus souvent, il s'agit de 
suivre de plus près l'actualité ou les mises à jour de santé publique concernant le virus (34 %), de rechercher des informations sur la 
transmission du hantavirus (22 %) ou de se renseigner sur les symptômes (18 %). Le taux de personnes ayant pris des mesures est nettement 
plus élevé chez celles qui s’inquiètent du virus (77 %), chez les Canadiens âgés de 18 à 34 ans (66 %) et chez les Ontariens (56 %). 

• Environ la moitié des Canadiens (48 %) identifient correctement l'inhalation de particules de poussière provenant des excréments de 
rongeurs comme le mode de transmission le plus courant du hantavirus ; ce taux de compréhension est nettement plus élevé chez les 
habitants du Manitoba et de la Saskatchewan (65 %), chez les Canadiens âgés de 55 ans et plus (56 %) et chez ceux qui ne se sentent pas 
concernés par le virus (52 %). 

• Un quart des Canadiens (26 %) craignent que l'hantavirus provoque une nouvelle pandémie mondiale, cette inquiétude étant nettement 
plus marquée chez les 18-34 ans (46 %) et les Ontariens (30 %). 

• Près de la moitié des Canadiens (46 %) estiment que le gouvernement du Canada et les organismes de santé publique en font assez 
pour réduire le risque d'épidémies de maladies infectieuses ; ce pourcentage est nettement plus élevé chez les personnes qui ne 
s'inquiètent pas du virus (55 %), les Québécois (55 %), les Canadiens âgés de 55 ans et plus (52 %) et les hommes (49 %).



Résultats détaillés
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Connaissance du hantavirus
Q1. Avez-vous déjà entendu parler de l’hantavirus?
Base: Tous les répondants (n=1 511) 

16%

1%

Oui

Non

Je ne sais pas

83% 
OUI

Total
CANADA ATL QC ON MB/SK AB C-B Homme Femme 18-34 35-54 55+

n pondéré= 1 511 102 349 586 97 166 211 736 775 404 485 623

n absolu= 1 511 100 409 601 125 126 150 748 763 425 395 691

Oui 83% 85% 86% 85% 80% 71% 82% 82% 84% 79% 79% 89%
Non 16% 15% 13% 14% 15% 26% 16% 16% 15% 20% 19% 10%
Je ne sais pas 1% 0% 1% 1% 4% 3% 2% 2% 1% 1% 2% 1%
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Q2. Dans quelle mesure êtes-vous personnellement préoccupé(e) par l’hantavirus?
Base: Les personnes interrogées qui ont déjà entendu parler de l'hantavirus (n=1 280) 

Niveau de préoccupation concernant l'hantavirus (1/2)

7%

30%
36%

24%

3%

Très préoccupé(e) Assez préoccupé(e) Peu préoccupé(e) Pas du tout préoccupé(e) Je ne sais pas

Total Pas préoccupé(e): 59%
Total Préoccupé(e): 38%
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Total
CANADA ATL QC ON MB/SK AB C-B Homme Femme 18-34 35-54 55+

n pondéré= 1 255 86 300 500 78 117 174 604 650 321 381 553

n absolu= 1 280 84 354 518 103 94 127 628 652 344 316 620

TOTAL PRÉOCCUPÉ(E) 38% 35% 30% 42% 29% 37% 46% 38% 38% 52% 35% 32%

Très préoccupé(e) 7% 4% 5% 9% 3% 6% 13% 8% 7% 13% 6% 5%

Assez préoccupé(e) 30% 32% 25% 34% 26% 31% 33% 29% 32% 38% 29% 27%

TOTAL PAS PRÉOCCUPÉ(E) 59% 63% 68% 54% 70% 61% 52% 60% 58% 44% 62% 66%

Peu préoccupé(e) 36% 37% 44% 31% 40% 33% 32% 32% 39% 29% 36% 39%

Pas du tout préoccupé(e) 24% 26% 24% 22% 30% 28% 20% 28% 20% 15% 25% 27%

Je ne sais pas 3% 2% 2% 4% 2% 2% 1% 2% 3% 4% 3% 2%

Q2. Dans quelle mesure êtes-vous personnellement préoccupé(e) par l’hantavirus?
Base: Les personnes interrogées qui ont déjà entendu parler de l'hantavirus (n=1 280) 

Niveau de préoccupation concernant l'hantavirus (2/2)
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Q3. Parmi les actions suivantes, lesquelles, le cas échéant, avez-vous entreprises?
Base: Les personnes interrogées qui ont déjà entendu parler de l'hantavirus (n=1 280) 

Mesures prises en réponse à la situation (1/2)

34%

22%

18%

3%

48%

Vous avez porté une attention plus grande aux nouvelles ou aux mises à jour de santé
publique concernant le virus

Vous avez cherché de l’information sur la façon dont l’hantavirus se transmet

Vous avez cherché de l’information sur les symptômes de l’hantavirus

Vous avez évité de voyager ou avez modifié vos projets de voyage

Vous n’avez pris aucune mesure en raison de l’hantavirus 

TOTAL A FAIT 
UNE ACTION : 

52%
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Total
CANADA ATL QC ON MB/SK AB C-B Homme Femme 18-34 35-54 55+ Oui Non

n pondéré= 1 255 86 300 500 78 117 174 604 650 321 381 553 476 743

n absolu= 1 280 84 354 518 103 94 127 628 652 344 316 620 472 778

TOTAL A FAIT UNE ACTION 52% 42% 47% 56% 42% 48% 59% 51% 53% 66% 43% 50% 77% 37%

Vous avez porté une attention plus 
grande aux nouvelles ou aux mises à 
jour de santé publique concernant le 
virus

34% 23% 33% 38% 26% 30% 38% 31% 37% 34% 27% 39% 47% 27%

Vous avez cherché de l’information sur 
la façon dont l’hantavirus se transmet 22% 18% 18% 23% 17% 23% 28% 22% 22% 37% 19% 15% 37% 12%

Vous avez cherché de l’information sur 
les symptômes de l’hantavirus 18% 11% 17% 20% 13% 15% 22% 20% 17% 29% 17% 13% 33% 9%

Vous avez évité de voyager ou avez 
modifié vos projets de voyage 3% 5% 2% 3% 5% 2% 4% 2% 4% 4% 3% 2% 5% 2%

Vous n’avez pris aucune mesure en 
raison de l’hantavirus 48% 58% 53% 44% 58% 52% 41% 49% 47% 34% 57% 50% 23% 63%

Préoccupé(e) par 
le hantavirus

Q3. Parmi les actions suivantes, lesquelles, le cas échéant, avez-vous entreprises?
Base: Les personnes interrogées qui ont déjà entendu parler de l'hantavirus (n=1 280) 

Mesures prises en réponse à la situation (2/2)
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Q4. Quelle est la façon la plus courante dont une personne peut être infectée par l’hantavirus ?
Base: Les personnes interrogées qui ont déjà entendu parler de l'hantavirus (n=1 280) 

Compréhension de la transmission du hantavirus (1/2)

48%

33%

1%

1%

17%

En respirant des particules de poussière provenant d’excréments de rongeurs

Par un contact étroit avec une personne déjà infectée par le virus

En buvant de l’eau contaminée

Cela peut résulter d’une pneumonie non traitée

Je ne sais pas
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Total
CANADA ATL QC ON MB/SK AB C-B Homme Femme 18-34 35-54 55+ Oui Non

n pondéré= 1 255 86 300 500 78 117 174 604 650 321 381 553 476 743

n absolu= 1 280 84 354 518 103 94 127 628 652 344 316 620 472 778

En respirant des particules de poussière 
provenant d’excréments de rongeurs 48% 54% 39% 47% 65% 57% 53% 48% 49% 39% 46% 56% 45% 52%

Par un contact étroit avec une personne déjà 
infectée par le virus 33% 26% 33% 34% 19% 33% 38% 34% 32% 34% 34% 31% 41% 28%

En buvant de l’eau contaminée 1% 4% 1% 1% 3% 3% 1% 1% 1% 4% 1% 0% 2% 1%

Cela peut résulter d’une pneumonie non 
traitée 1% 0% 1% 1% 0% 1% 0% 1% 0% 3% 0% 0% 2% 0%

Je ne sais pas 17% 16% 24% 18% 13% 6% 9% 15% 18% 21% 19% 13% 11% 18%

Q4. Quelle est la façon la plus courante dont une personne peut être infectée par l’hantavirus ?
Base: Les personnes interrogées qui ont déjà entendu parler de l'hantavirus (n=1 280) 

Compréhension de la transmission du hantavirus (2/2)

Préoccupé(e) par 
le hantavirus
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Inquiétudes quant à la possibilité que le hantavirus provoque une pandémie mondiale
Q5. Craignez-vous que l’hantavirus puisse mener à une autre pandémie mondiale?
Base: Les personnes interrogées qui ont déjà entendu parler de l'hantavirus (n=1 280) 

58%

15%

Oui

Non

Je ne sais pas

26% 
OUI

Total
CANADA ATL QC ON MB/SK AB C-B Homme Femme 18-34 35-54 55+ Oui Non

n pondéré= 1 255 86 300 500 78 117 174 604 650 321 381 553 476 743

n absolu= 1 280 84 354 518 103 94 127 628 652 344 316 620 472 778

Oui 26% 25% 22% 30% 17% 27% 27% 24% 28% 46% 23% 17% 56% 8%
Non 58% 66% 62% 53% 71% 61% 56% 63% 54% 41% 59% 68% 27% 81%
Je ne sais pas 15% 8% 16% 17% 12% 12% 17% 12% 18% 13% 18% 15% 18% 11%

Préoccupé(e) par 
le hantavirus
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Points de vue sur les mesures visant à réduire les risques liés aux maladies infectieuses
Q6. Pensez-vous que le gouvernement du Canada et les agences de santé publique en font assez pour réduire le risque d’éclosions de maladies 
infectieuses, y compris l’hantavirus?
Base: Tous les répondants  (n=1 511) 

21%

33%

Oui

Non

Je ne sais pas

46% 
OUI

Total
CANADA ATL QC ON MB/SK AB C-B Homme Femme 18-34 35-54 55+ Oui Non

n pondéré= 1 511 102 349 586 97 166 211 736 775 404 485 623 476 743

n absolu= 1 511 100 409 601 125 126 150 748 763 425 395 691 472 778

Oui 46% 39% 55% 43% 47% 41% 46% 49% 43% 42% 41% 52% 44% 55%
Non 21% 27% 19% 20% 20% 29% 15% 21% 20% 28% 20% 16% 28% 15%
Je ne sais pas 33% 35% 26% 37% 33% 30% 39% 29% 37% 30% 39% 32% 29% 30%

Préoccupé(e) par 
le hantavirus



Profil des répondants
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(Base n= 1 511)

Profil des répondants

Annexe

Genre Langue (Langue maternelle)

Âge Province

Non-
pondéré Pondéré

Homme 748 736

Femme 763 775

Non-
pondéré Pondéré

Français 350 298

Anglais 1 034 1 094

Autre 126 117

Non-
pondéré Pondéré

18 à 34 425 404

35 à 54 395 485

55+ 691 623

Non-
pondéré Pondéré

Colombie-Britannique 150 211

Alberta 126 166

Manitoba/Saskatchewan 125 97

Ontario 601 586

Québec 409 349

Atlantique 100 102

Le tableau ci-dessous présente la répartition des répondants canadiens, avant et après la pondération.



Notre engagement qualité

Annexe

Canada

Léger est membre du Conseil de 
recherche et d’intelligence 
marketing canadien (CRIC) , 
l’association officielle de 
l’industrie des études de 
marché, des sondages et de 
l’intelligence marketing.

Europe

Léger est membre d’ESOMAR
(European Society for Opinion 
and Market Research), 
l’association mondiale des 
professionnels des enquêtes 
d’opinion et des études 
marketing.

Amérique

Léger est aussi membre 
d’Insights Association, 
l’association américaine pour la 
recherche marketing et 
l’analytique.

International

Léger est membre du 
Worldwide Independent 
Network of Market Research
(WIN), une alliance mondiale de 
sociétés d'études de marché et 
de sondages indépendantes de 
premier plan qui collaborent 
pour partager leur expertise, 
leurs méthodologies et leurs 
connaissances sur divers 
marchés.
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Nos services

Léger
Recherche marketing et sondages 

Expérience client (CX)
Services de conseil stratégique et opérationnel pour l'expérience client

Léger Analytique (LEA)
Modélisation et analyse de données 

Léger Opinion (LEO)
Gestion de panel

Communautés Léger
Gestion de communautés en ligne

Léger DGTL
Stratégie digitale et expérience utilisateur

Recherche internationale
Worldwide Independent Network (WIN)

300
Employé(e)s

185
Consultant(e)s

8
Bureaux 

MONTRÉAL  |  QUÉBEC  |  
TORONTO  |  WINNIPEG
EDMONTON  |  CALGARY  |  
VANCOUVER  |  NEW YORK

Annexe



Le pouvoir de savoir
leger360.comleger360.com
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