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Méthodologie

Leser

Dans le cadre de la campagne électorale québécoise de 2026, nous menons une enquéte aupres de la population québécoise pour connaitre leur point de vue sur les promesses électorales.

Méthode

Sondage en ligne auprés de répondant-e-s agé-e-s de 18 ans
ou plus ayant le droit de vote.
(Echantillon québécois: n=1010)

Les répondant-e-s avaient la possibilité de répondre au sondage en anglais ou en
frangais et ont été recruté-e-s de maniere aléatoire a partirdu panel en ligne LEO.

Pondération

Les résultats ont été pondérés selon l’age, le genre, la
langue maternelle, la région, la scolarité et la présence
d’enfant dans le foyer afin de garantir un échantillon
représentatif de la population québécoise.

© Notes

Une méthodologie plus détaillée est présentée en annexe.

Collecte

21 au 24 ao(it 2026.

Marge d’erreur

A des fins de comparaison, un échantillon probabiliste de
cette taille aurait une marge d’erreur d’au plus + 3,08%, et
ce, 19 fois sur 20.

Différences significatives

Les nombres en caractéres gras et rouges indiquent une
différence significative statistiquementinférieure par
rapport au complément, alors que les nombres en
caracteres gras et verts indiquent une différence
significative statistiquement supérieure par rapport au
complément.

Données arrondies

ILest a noter que les nombres présentés ont été arrondis.
Par contre, ce sontles nombres avant arrondissement qui
sont utilisés pour calculer les sommes présentées. Ainsi,
les sommes peuvent ne pas correspondre a ’addition
manuelle des nombres présentés.

Questions

Si vous avez des questions relatives aux données
présentées dans ce rapport, veuillez contacter Sébastien
Dallaire, Chef des insights et de la recherche, a ’adresse
courriel suivante : sdallaire@leger360.com.



La firme de sondage la plus précise au Canada

Cette précision exceptionnelle est le résultat de la qualité de notre panel web
LEO (Leger Opinion), qui compte plus de 500 000 membres, et de U'expertise
de nos 300 professionnel:le-s repartis au Canada et aux Etats-Unis.
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CANADA 2025
SONDAGE LEGER RESULTATS
Publié le OFFICIELS
26 avril 2025 Elections fédérales
au Canada 2025
43% 43,7%
39% 41,3%
8% 6,3%
6% 6,3%
2% 1,2%
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CANADA 2025-QUEBEC

SONDAGE LEGER

ELECTION FEDERALE
CANADIENNE -
QUEBEC 2025

PUBLIE LE
26 AVRIL 2025

42% 42,6%
26% 27,7%
24% 23,3%
5% 4,5%
2% 0,9%

*Leger est classée la firme de sondage la plus précise au Canada

par le site www.338Canada.com depuis cing ans.

RESULTATS FINAUX

ETATS-UNIS 2024

SONDAGE LEGER RESULTATS OFFICIELS
Publié le Elections présidentielles
4 novembre 2024 américaines 2024

& 9% 50%

@ 49% 48%

Autres 2% 2%
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Resultats detailles



Opinion a l’égard de diverses promesses électorales (1/3)

Q1. Est-ce que chacune des mesures suivantes, qui pourraient étre mises de ’avant par un parti politique
au cours de la campagne électorale, serait selon vous une bonne ou une mauvaise mesure?
Base: L’ensemble des répondant-e-s (n=1010)

B Bonne mesure

Abolir la TVQ sur la vente de biens usagés 77%
Instaurer un contréle gouvernemental sur 'augmentation du prix des loyers 74%
Réduire le colt du transport en commun et le rendre gratuit pour les étudiants et les ainés 72%
Aider financierement les personnes qui font 'acquisition d’une premiere propriété 71%
Rendre gratuite la surveillance des enfants le midi dans les écoles 65%
Interdire ’accés aux réseaux sociaux aux moins de 16 ans 64%
Hausser le salaire minimum a 20 $ Uheure 60%
Réduire la taille de la fonction publique québécoise 58%
Réduire Uimmigration 57%
Octroyer cing semaines de vacances a tous les employés a temps plein 56%
Réduire le nombre de députés a ’Assemblée nationale 55%
Créer une commission d’enquéte sur les contrats informatiques 54%
Etablir un réseau d’épiceries exploitées par UEtat afin d’offrir des aliments & moindre co(it 53%
Exploiter les ressources gazieres et pétrolieres du Québec 52%
Abolir Uimpot sur le travail en temps supplémentaire 51%

W Mauvaise mesure
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m NSP / Refus

11% 12%
15% 12%
18% 9%
15% 14%
17% 19%
22% 14%
26% 13%
17% 24%
25% 18%
29% 16%
16% 29%
13% 33%
31% 17%
23% 25%
33% 16%



Opinion a l’égard de diverses promesses électorales (2/3)

Q1. Est-ce que chacune des mesures suivantes, qui pourraient étre mises de ’avant par un parti politique
au cours de la campagne électorale, serait selon vous une bonne ou une mauvaise mesure?
Base: L’ensemble des répondant-e-s (n=1010)

B Bonne mesure

Instaurer un ticket modérateur a 'urgence des hopitaux 51%
Instaurer des péages sur certaines routes afin de financer leur entretien 49%
Abaisser le taux d’alcoolémie légal a 0,05 49%
Assujettir une partie de la rémunération des médecins a l’atteinte d’objectifs 49%
Augmenter Uaide financiére a ’achat de véhicules électriques 48%
Instaurer la gratuité des études universitaires 47%
Faire une plus grande place au secteur privé en santé 46%
Limiter le droit de greve dans le secteur public 42%
Baisser les imp6ts des particuliers, quitte a réduire les services du gouvernement 41%
Assouplir les lois linguistiques qui imposent l'usage du frangais au travail ou dans Uaffichage 34%
Simplifier les démarches pour immigrer au Québec 33%
Faire du Québec un pays 24%
Abaisser a 18 ans ’age légal pour Uachat de cannabis 21%
Hausser les imp&ts pour financer les services et les programmes sociaux 20%

W Mauvaise mesure

19%

37%

38%

24%

36%

38%

33%

40%

40%

55%

46%

59%

67%

62%
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30%
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PART
17%
13%

19%



Opinion a l’égard de diverses promesses électorales (3/3)

Q1. Est-ce que chacune des mesures suivantes, qui pourraient étre mises de ’avant par un parti politique

au cours de la campagne électorale, serait selon vous une bonne ou une mauvaise mesure?

Base: L’ensemble des répondant-e-s (n=1010)

G

Mesures préférées des
Péquistes (n=273)

[ 4

Mesures préférées des
Libéraux (n=159)

‘ Coalition
Q Avenir
Québec

Mesures préférées des
Caquistes (n=176)

AIC

Mesures préférées des
Conservateurs (n=142)

Leger

@

Mesures préférées des
Solidaires (n=66)

#1

Abolir la TVQ sur la vente de
biens usagés

#1

Réduire le colt du transport en
commun et le rendre gratuit
pour les étudiants et les ainés

#2

Instaurer un contréle
gouvernemental sur
’augmentation du prix des
loyers

#2

Instaurer un contréle
gouvernemental sur
l’augmentation du prix des
loyers

#1

Abolir la TVQ sur la vente de
biens usagés

Abolir la TVQ sur la vente de

Réduire le colt du transport en

#3

Réduire le colt du transport en
commun et le rendre gratuit
pour les étudiants et les ainés

#3

Abolir la TVQ sur la vente de
biens usagés

#2

Instaurer un contréle
gouvernemental sur
l’augmentation du prix des
loyers

#4

Aider financierement les
personnes qui font
’acquisition d’une premiére
propriété

#4

Aider financierement les
personnes qui font
I’acquisition d’une premiére
propriété

#3

Interdire 'accés aux réseaux
sociaux aux moins de 16 ans

#5

Interdire ’accés aux réseaux
sociaux aux moins de 16 ans

#5

Assouplir les lois linguistiques
qui imposent 'usage du
frangais au travail ou dans
l’affichage

#4

Rendre gratuite la surveillance
des enfants le midi dans les
écoles

#5

Réduire le colt du transport en
commun et le rendre gratuit
pour les étudiants et les ainés

#1 . ) #1 commun et le rendre gratuit
biens usagés e 4 o
pour les étudiants et les ainés
Instaurer un contréle
PR . . gouvernemental sur
#2 Réduire limmigration #2 e T e
loyers
Aider financierement les
43 Réduire la taille de la fonction 43 personnes qui font
publique québécoise ’acquisition d’une premiére
propriété
Aider financierement les
personnes qui font Hausser le salaire minimum a
#4 e , . #4 :
l’acquisition d’une premiere 20 $ ’heure
propriété
. Etablir un réseau d’épiceries
Exploiter les ressources . ) .
- e s exploitées par UEtat afin
#5 gazieres et pétrolieres du #5

Québec

d’offrir des aliments a moindre
colit




Profil des repondant-e-s



Profil des répondant-e-s — Echantillon québécois

(Base n=1010)

Leger

Les tableaux ci-dessous présentent la répartition des répondant-e-s du Québec, avant et apres la pondération. L’échantillon recueilli a un facteur minimum de pondération de
0,11 et un facteur maximum de pondération de 3,15. La variance de la pondération est de 0,417.

Genre
Non-
pondéré
Homme 476
Femme 534
Age
Non-
pondéré
18 a 34 ans 242
35454 ans 303

55 ans et plus 465

Pondéré

498

512

Pondéré

243

323

445

Langue maternelle

Francais

Anglais ou autres

Régions

Montréal RMR
Québec RMR

Reste du Québec

Non-
pondéré

826

184

Non-
pondéré

399

303

308

Pondéré

758

252

Pondéré

499

99

412

Scolarité
Non-
pondéré Pondéré
Ecole . 237 319
primaire/secondaire
Etudes collégiales 312 408
Etudes universitaires 461 283
Présence d’enfant
Non-
pondéré Pondéré
Oui 271 245
Non 739 765



Notre engagement qualité

Canada

Léger est membre du

I’association officielle de
Uindustrie des études de
marché, des sondages et de
Uintelligence marketing.

ESOMAR

Europe

Léger est membre d’
(European Society for Opinion
and Market Research),
’association mondiale des
professionnels des enquétes
d’opinion et des études
marketing.

insights

ASSOCIATION

Amérique

Léger est aussi membre

d’ ;
’association américaine pour la
recherche marketing et
Uanalytique.

Leger

International

Léger est membre du

(WIN), une alliance mondiale de
sociétés d'études de marché et
de sondages indépendantes de
premier plan qui collaborent
pour partager leur expertise,
leurs méthodologies et leurs
connaissances sur divers
marchés.
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Leger

Nos services

Léger
Recherche marketing et sondages

Expérience client (CX) 3 O O

Services de conseil stratégique et opérationnel pour l'expérience client
Employé-e-s

Léger Analytique (LEA)
Modélisation et analyse de données

Léger Opinion (LEO) 1 8 5

Gestion de panel

Consultant-e-s
Communautés Léger
Gestion de communautés en ligne
Léger DGTL 8 MONTREAL | QUEBEC |
Stratégie digitale et expérience utilisateur TORONTO | WINNIPEG

EDMONTON | CALGARY |
Bureaux VANCOUVER | NEW YORK

Recherche internationale
Worldwide Independent Network (WIN)
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Le pouvoir de savoir

leger360.com


http://leger360.com/
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